教學計畫表—系（所）課程用                        請尊重智慧財產權，課程教材不得非法影印。   
佛光大學  
Fo Guang University 
教學計畫表 Syllabus
	課程中文名稱
Course Name in Chinese
	整合行銷傳播
	課  號
Course Code
	CN526

	課程英文名稱
Course Name in English
	Integrated Marketing Communications
	學年/學期
 Academic Year/Semester
	104/2

	開課單位
Course Offering

Department
	傳播學系
	學制別
Degree
	□學士班Undergraduate Program

□碩士班Master’s Program
□碩專班Master’s Program
□博士班PhD Program

	學 分 數
Credits
	 3
	每週授課時數
Weekly Hours of Instruction
	 3
	修別
Type
	□必修Required

□選修Elective

	課/學程別
Program
	□院基礎Foundation       □跨領域Interdisciplinary  

□系核心Core            □學系專業選修Specialized Elective

	授課教師
Instructor
	 陳 才
	聯絡方式
	E-mail：tchen@mail.fgu.edu.tw
分機：23720

	上課時間

Time of Class
	周一16:20-19:10
	上課地點

Location of Class
	 B206

	修課必備條件
Prerequisites
	 無

	課程描述（含搭配產學需求之說明）
Course Description

	「整合行銷傳播」為現今媒體界與廣告界的顯學，除廣告外亦兼及公關、促銷、乃至於互動、數位行銷等等行銷工具的整合應用。本課程將從理論與實務案例兩方面著手，建構同學們相關知識架構、核心觀念、以及其運作準則。同學們可配合理論基礎及實務案例運用在相關工作領域上。


	課程目標
Course Objectives

	1
	對於整合行銷相關理論與實務有全面而完整的了解

	2
	具備進入行銷廣告等工作領域的能力

	3
	

	4
	

	5
	

	系（所）專業能力
Departmental Learning Outcomes
	課程目標與系（所）專業能力相關性
Correlation between Course Objectives and Departmental Learning Outcomes

	A
	應用傳播媒介能力
	★

	B
	具備媒介各部門的基本專業能力
	★

	C
	規劃組織能力
	◎

	D
	研擬企劃案能力
	★

	E
	
	

	F
	
	

	圖示說明（Illustration）：★高度相關（Highly correlated）◎中度相關（Moderately correlated）

	授課進度表Weekly Schedule ＆ Content

	週次
Week
	內容
Topics
	備註
Remarks

	1
	課程說明
	

	2
	IMC形成背景與核心概念
	

	3
	認識消費者
	

	4
	傳播說服效果
	

	5
	何謂有效市場溝通整合
	

	6
	經營環境因素
	

	7
	市場競爭因素
	

	8
	媒體與IMC
	

	9
	廣告
	

	10
	事件行銷
	

	11
	直效與互動行銷
	

	12
	促銷與人員銷售
	

	13
	數位行銷與IMC
	

	14
	IMC策略
	

	15
	IMC計劃與執行
	

	16
	IMC案例與觀念
	

	17
	期末報告(一)
	

	18
	期末報告(二)
	

	教學策略Instructional Strategies

	□課堂講授Lecture                        □分組討論  Group Discussion

□實習 Practicum                          □參觀訪問  Field Trip

□其它Other 

	學期成績計算及多元評量方式Grading Policy

	配分項目
Category
配分比例
Percentage

多元評量方式Assessment
會考測驗

General Test
實作觀察

Observation
口頭發表

Oral Presentation
專題研究

Case Study
創作展演

Creative Performance
證照檢定
Certification

其他

Other

平時成績
Assignments
30 ％
 V
期中考成績
Midterm Exam

期末考成績
Final Exam

70 ％
  V
其他
Other
％


	主要參考書目
References
	1. 吳怡國等譯，2003，整合行銷傳播-21世紀企業決勝關鍵（Schultz/Integrated Marketing Communications），麥格羅希爾/滾石共同出版

2. 葉鳳強著，2008，整合行銷傳播-理論與實務，四版，五南圖書出版

3. 戴國良著，2008，整合行銷傳播-全方位理論架構與本土實務個案，三版，五南圖書出版
4.  Advertising and Promotion: An Integrated Marketing Communications, 2011, Hackley, C. E., Sage Publications.

5.  Advertising and Promotion: An Integrated Marketing Communications Perspective, 2012, Belch, G. E. & Belch, M. A., McGraw-Hill.

	指定閱讀
Required Readings
	陳尚永譯，2016，廣告學 (Moriarty / Advertising & IMC: Principles and Practice 10e)，華泰出版


	教師座談/晤談地點與時間
Instructor’s Office and Office hours
	

	課程平台
Course Management System
	http://elearn.fgu.edu.tw


填表說明（Instructions）：

1. 請依課程大綱之內容描寫本教學計畫表，並於選課前將本表上傳，以供學生選課時參考。
   Please draw up the syllabus according to the course outline and upload it for students’ reference before the course selection period begins.
2. 教學計畫表經上傳公告，若開課後有修改之必要，需在課堂上宣導、告知學生。
   Once the syllabus has been uploaded and announced and the course has begun, any modification must be well informed to the students at class.
3. 課程描述應能搭配產學需求之說明。
   The course description must be compatible with the description of the industry-university demand.
4. 課程之修別若為領域選修，請勾選「選修」項目。
   If the course is elective in a particular category, please check “Elective” for its type.
