(新式 )
請尊重智慧財產權，課程教材不得非法影印。
              佛光大學104學年度第2學期課程教學綱要

科目名稱：媒體與消費文化                        科目代號：CN558
英文名稱：Media and Consuming Culture                 授課教師：林如森                                 
	開課單位
	  社會科學暨管理學院傳播所
	上課教室
	213

	學 分 數
	3
	授課時間
	3
	修別
	1□必修  2■領域選修  3選修

	學系（門）教育目標
	（請系所助理填寫）

	學生基
本素養
	（請系所助理填寫）

	學生核

心能力
	（請系所助理填寫）

	本課程教學目標與學生基本素養、學生核心能力相關性

	課程簡介
	對媒介消費新現象，例如符號消費、奇觀消費等逐一分析，瞭解媒介消費趨勢，探討消費文化與媒體之關聯性。

	課程教學目標
	關連性

	
	學系（門）教育目標
	學生基本素養
	學生核心能力

	建立消費文化理論基礎，探討媒介消費性質、特徵，並研究消費者需求與動機。


	建立消費文化理論基礎，探討其與媒體

之關聯性
	具有傳播理論與實務

之素養
	具有批判能力與敏銳觀

察力

	教學目標之教學策略與評量方法

	教學策略
	評量方法

	■課堂講授   

■分組討論  
□實習       

■參觀訪問（視課堂需要而定）  

■其它（參與學術研討會）
	■讀書報告：20 %
□平時考試：   %    
■期中考試：40 %（期中報告）
■學期考試：40 % （期末報告）
□其他（出勤考核）：10%

	週次
	日期
	課程內容：(含每週授課主題及進度)
	備註

	第 一 週
	
	介紹學期課程與討論
	

	第 二 週
	
	媒介消費概念 媒介消費性質、目的與特徵
	

	第 三 週
	
	媒介消費者需求與動機 媒介消費態度與行為
	

	第 四 週
	
	媒介消費者 媒介與消費社會
	

	第 五 週
	
	主要消費理論
	

	第 六 週
	
	現代與後現代消費理論
	

	第 七 週
	
	媒介消費與日常生活
	

	第 八 週
	
	媒介消費與日常生活
	

	第 九 週
	
	期中報告
	

	第 十 週
	
	專題演講
	

	第十一週
	
	家庭與媒介消費
	

	第十二週
	
	媒介消費與認同
	

	第十三週
	
	閱聽人與科技消費
	

	第十四週
	
	媒介消費、權力與公共領域
	

	第十五週
	
	流行消費與媒體閱聽人(電影賞析)
	

	第十六週
	
	流行消費與媒體閱聽人(個案討論)
	

	第十七週
	
	總結
	

	第十八週
	
	期末報告
	

	修課注意事項
	課堂必須參與討論，並觀察當前社會媒介消費趨勢

	作    業
	繳交報告

	課程特色
	學習者需觀察媒介社會與媒介消費等現象，因此必須扮演媒介閱聽人與消費者的角色

	主要參考

書    籍
	1.盧嵐蘭著 媒介消費—閱聽人與社會，台北揚智出版社。

2.Jeff Lewis著 文化研究的基礎，台北韋伯文化出版。

3.文長輝著 媒介消費學，中國傳媒大學出版。

4.陳坤宏著 消費文化理論，台北掦智出版社。

5.劉康著 文化、傳媒與全球化，南京大學出版社。

6.日本吉見俊哉著 媒介文化論，台北群學出版社出版。

	指定閱讀
	盧嵐蘭著 媒介消費—閱聽人與社會，台北揚智出版社。

	教材教具
	

	晤談及課程輔導地點(註3)
	教室、系辦

	備   註
	1． 主要參考書籍之說明請含括作者、書名、出版處所、時間。

2． 講授大綱及成績評量方式請務必於第一週上課時向學生充分說明。

3． 專任教師於開學後，請將課程及輔導時間表置放於教師研究室門口。


