(新式 )
請尊重智慧財產權，課程教材不得非法影印。
                佛光大學 101學年度第 2學期課程教學綱要

科目名稱：廣告學                            科目代號：MD218
英文名稱：Advertising                       授課教師：李銘章
	開課單位
	社會科學與管理  學院   管理學    系所
通識教育                            學門
	上課教室
	219

	學 分 數
	3
	授課時間
	3
	修別
	□必修  □領域選修 

    (選修

	學系（門）教育目標
	（請系所助理填寫）

	學生基
本素養
	（請系所助理填寫）

	學生核

心能力
	（請系所助理填寫）

	本課程教學目標與學生基本素養、學生核心能力相關性

	課程簡介
	

	課程教學目標
	關連性

	
	學系（門）教育目標
	學生基本素養
	學生核心能力

	激發廣告創意，透過廣告分析、廣告設計、以達到廣告實作之目標
	
	
	

	教學目標之教學策略與評量方法

	教學策略
	評量方法

	(課堂講授   

(分組討論  
□實習       

□參觀訪問  

(其它  廣告前製與後製                       
	(讀書報告： 30   %
□平時考試：       %    
□期中考試：       %

□學期考試：       %  
(其    他： 50   %

	週次
	日期
	課程內容：(含每週授課主題及進度)
	備註

	第 一 週
	
	Introduction to Advertising
	講授與前製、後製

	第 二 週
	
	Advertising and Society: Ethics, Regulation and Social Responsibility
	講授與廣告欣賞

	第 三 週
	
	Advertising and the Marketing Process
	講授與廣告欣賞

	第 四 週
	
	The Consumer Audience
	講授與廣告欣賞

	第 五 週
	
	Account Planning and Research
	講授與廣告欣賞

	第 六 週
	
	How Advertising Works
	講授與實作

	第 七 週
	
	Advertising Planning and Strategy
	講授與實作

	第 八 週
	
	Media Planning and Buying
	講授與實作

	第 九 週
	
	Case Study
	討論

	第 十 週
	
	Print Media
	講授與實作

	第十一週
	
	Broadcast and Interactive Online Media
	講授與實作

	第十二週
	
	The Creative Side of Advertising
	講授與實作

	第十三週
	
	Copywriting
	講授與實作

	第十四週
	
	Design and Production
	作品播放

	第十五週
	
	Direct-Response Marketing
	作品播放

	第十六週
	
	Sales Promotion
	作品播放

	第十七週
	
	Public Relations
	作品播放

	第十八週
	
	Final term discussion
	作業繳交

	修課注意事項
	

	作    業
	書面報告、廣告實作

	課程特色
	科學與藝術兼顧、理論與實務並重

	主要參考

書    籍
	Advertising Principles and Practice; Wells, Burnett, Moriarty; 華泰書局(陳尚永翻譯)

	指定閱讀
	廣告學


	教材教具
	個案、相機、攝影機、影音編輯軟體



	晤談及課程輔導地點(註3)
	

	備   註
	1． 主要參考書籍之說明請含括作者、書名、出版處所、時間。

2． 講授大綱及成績評量方式請務必於第一週上課時向學生充分說明。

3． 專任教師於開學後，請將課程及輔導時間表置放於教師研究室門口。


